LAREVUE DU

Larvf.com
Fabien Humbert
11 octobre 2018

"Les chateaux bordelais ont une grande
marge de progression sur Internet

Par Fabien Humbert | Publiéle 11/10/2018 4 15:52

Fondateur de la startup MyBalthazar, spécialisée dans I'analyse du
marketing digital, Benjamin Sonet décrypte pour nous le comportement en
ligne des e-cavistes et des chateaux.

La Revue du Vin de France : Quels sont les différents
positionnements des sites de vente de vinen ligne ?

Benjamin Sonet : Dans ce secteur, on remargue une concurrence
trés forte et des différences de stratégies marquées. Les sites trés
puissants (Cdiscount, Vente Privée) communiquent peu et se
concentrent sur leurs millions de clients historiques. A l'inverse,
des sites spécialisés comme Wineandco, Millesima <t Vinatis sont
trés dynamiques, notamment sur les réseaux sociaux. Leur but :
cibler les amateurs de vin afin qu'ils deviennent a terme des clients
reguliers. Derniére catégorie, celle des sites trés ciblés, qui tentent
de s'imposer sur un créneau spécifigue : les ventes éphéméres
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toucher les amateurs a la recherche de ces produits specifigues. ER RS EGEIIRRES
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