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LE FIGARO MAGAZINE PARTNER

LA SOMMELIÈRE,
l'art de conserver le vin
à lere connectée
Parce qu'un vin ne se résumejamais à son étiquette,
sa conservation mérite autant d'attention que son choix.
Température, usage, capacité, organisation, dégustation :
avec ses caves de dernière génération, La Sommelière
accompagne les amateurs de vin dans une gestion plus
pragmatique de leur collection.

L'ABUSD'ALCOoftsï DANGEREUXPOUR LA SANTÉ,À CONSOMMERAVEC MODÉRATION.
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II y a desbouteillesquel'onouvrepour un dî
ner, d'autres que l'on garde pour une occasion,
et puis une année particulière, une promesse...
Or, une bonne conservation ne consiste pas
seulement à stocker, elle permet de préserver
1equilibre d'un vin, d'accompagner son vieillis
sement et de révéler, le moment venu, tout son
potentiel. C'est précisément sur ce terrain que
La Sommelière inscrit son expertise. Forte de

trente-trois ans de savoir-faire, la marque dèfend une idèe
simple : rendre la cave à vin plus accessible, sans renon
cer à l'exigence. Cette approche repose sur une distinction
essentielle : alors que les caves de vieillissement accom
pagnent les bouteilles dans le temps, en leur offrant un
environnement adaptè à leur conservation, les caves de
service, elles, sont pensèes pour préparer les vins à la dé
gustation, notamment en les portant à la bonne tempèra

ture avant ouverture.

Une cave adaptée et performante
Choisir une cave à vin revient donc à interroger ses usages.
Veut'On conserver quelques bouteilles prêtes à être dégustées,
constituer une collection plus importante ou structurer sa
cave ? La réponse dépend autant du rapport que chacun entre
tient avec le vin que de son mode de vie. En plus d'une tempé
rature maîtrisée et de conditions stables, La Sommelière tra
vaille plusieurs èlèments essentiels : des capacités variées, des
clayettes multi'formats capables daccueillir difFérents types
de bouteilles, plusieurs possibilités d'installation, mais aussi un
design pensé pour intègrer la cave dans l'univers domestique. À
cela s'ajoute dèsormais la connectivité, qui transforme la cave
en veritable outil de suivi et de gestion. Car Penjeu reste ègale
ment de rendre sa collection lisible. Savoir ce que 1'on possède,
retrouver une bouteille, la dèguster à sa date d'apogée en évi
tant de la faire vieillir trop longtemps, ajuster certains règlages
à distance selon les modèles : autant de fonctionnalités qui
répondent aux attentes d une nouvelle génération d'amateurs.
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Trois réponses innovantes
aux nouveaux usages du vin

ECELLAR a été pensée comme la première cave du mar
ché 100 % connectée. Grâce â ses clayettes intelligentes,
les entrées et sorties de bouteilles sont détectées auto
matiquement, tandis que l'inventaire se met à jour en
temps réel. Le placement assisté ESommelier® vient gui
der l'utilisateur pour faire de la conservation un geste à
la fois plus intuitif et plus précis. Ici, la cave mémorise,
organise et accompagne la collection, en plus de l'abriter.
Avec VIP EDITION, La Sommelière valorise l'univers de
la cave de vieillissement en y associant une présentation
particulièrement soignée. Connecté, son éclairage pro
pose trois couleurs et une intensité réglable, afin d'ajuster
l'ambiance pour une présence esthétique autant que fonc
tionnelle - une manière de faire vivre sa collection au quo
tidien. Enfin, la gamme SMART, lancée cet été, prolonge
cette logique dans la sphère des caves de service connec
tées. Elle permet de controler la température à distance
et se décline en simple ou double zone, pour s'adapter
aux différents usages de dégustation, notamment des vins
blancs ou rouges. Une solution pensée pour celles et ceux
qui souhaitent préparer leurs bouteilles avec précision,
selon les moments, les envies et les vins à servir.

Alertes de stock, rappels de dégustation
et pilotage à distance

Pour relier ces usages,La Sommelière s'appuie sur Vinotag®,
l'application du groupe FRIO dédiée au pilotage et
à la gestion des caves du groupe. Lancée en 2021 avec
l'ECELLAR185, elle accompagne aujourd'hui plus de
100 000 amateurs et remplace peu à peu l'ancien inven
taire papier par un registre digital intuitif Chaque bou
teille peut y étre suivie avec précision : reconnaissance
instantanée des étiquettes via Vivino®, fiches détaillées,
alertes de stock, rappels pour déguster les vins à leur apo
gée. Connectée en Wi-Fi, l'application permet aussi, pour
certaines gammes, de piloter la cave à distance. En mai
dernier, Vinotag® a franchi une nouvelle étape avec le lan
cement de sa fonction Smart IA Assistant. Grâce à l'intel
ligence artificielle, l'application devient un véritable assis
tant consacré au vin, générant des données additionnelles
sur sa bouteille : cépage, notes de dégustation, décantage.
Elle peut également suggérer, parmi les bouteilles de la
cave, celle qui s'accordera le mieux avec un plat, ou propo
ser une entrée, un plat ou un dessert à partir d'un vin que
l'on souhaite ouvrir, avec un lien direct vers les recettes
conseillées. Que demander de plus ?
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Spécial vins

COOPÉRATIVE U EN SOUTIEN À LA FILIÈRE VITICOLE

Millésimes prêts à boire, découvertes et cuvées à base de chenin au menu.
Malgré le contexte

morose pour la filière
viticole, Coopérative U se
félicite de voir le chiffre
d'affaires de ses foires aux
vins poursuivre sa
progression, aussi bien en
volume qu'en valeur.
Un résultat motivant pour les
équipes qui ont sélectionné
cette année une large gamme
de vins, entre découvertes,
millésimes prêts à boire et
grandes appellations. Et pour
faire mentir les chiffres qui
annoncent une baisse de la
consommation des vins
rouges, la sélection leur laisse
une très large place. « Pour
les blancs, nous avons choisi
de faire un focus sur le
chenin », explique Renaud
Guerre-Genton, chef de
groupe vins et effervescents.

En parallèle, pour attirer une
nouvelle clientèle vers
l'univers du vin, Coopérative U
propose six cocktails à base
de vin et, pourquoi pas,

convertir certains clients.
« La grande distribution doit
être prescriptrice pour
soutenir la filière viticole
en éveillant la curiosité de

certains consommateurs,
notamment parmi les jeunes
générations », ajoute
Renaud Guerre-Genton.
650 références de 2,95 à 69,95 €.

COOPÉRATIVE U, du 22 septembre au 4 octobre

CHEZ E. LECLERC, 50 % DE NOUVEAUTÉS

L'enseigne fait de l'accessibilité son mantra
pour cette ëdition de la foire aux vins.

E.LECLERC, du 29septembre au 11 octobre

William Ignaszak,chef
de groupe vins chez

E. Leclerc, le précise
d'emblée : « L'accessibilité
est au cœur de notre offre
pour cette foire aux vins. »
Et cela se décline dans
les prix affichés avec 76 %
d'étiquettes proposées
à moins de 10 €, mais aussi
dans les profils des vins,
avec des étiquettes parfois
exclusives pour une
meilleure compréhension
des cépages et des
appellations. Les vins
rouges restent majoritaires,
puisqu'ils représentent
57 % de la sélection,
loin devant les blancs (32 %)
et les effervescents (9 %).
Conscient de l'importance
d'accompagner la filière
viticole, notamment

bordelaise, dans la crise
qu'elle rencontre,
E. Leclerc met en avant
des vins plus modernes,
moins boisés, mais
tournés vers la fraîcheur,
même si de grands
noms de Bordeaux sont
présents. Enfin,
l'accessibilité se décline
également dans les
différents canaux
de vente, qu'il s'agisse
de l'application MaCave
ou des magasins physiques,
les consommateurs
pourront retrouver une offre
nationale enrichie
d'exclusivités pour l'appli
et de références régionales
pour les supers et
les hypermarchés.
377 références
de 1,99 à 59,95 €.
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SURIDEALWINE, UNE SOMMELIÈRE CONNECTÉE PERMET
DE TROUVER LE VIN IDÉAL

Prix modérés,proportion importante de vins issus de cultures bio ou biodynamiques,
ouverture à l'international : le site valorise ses vignerons partenaires.

IDEALWINE, jusqu'au 27septembre

Plutôt que de partir à la
recherchede nouveaux

vignerons,Idealwinea fait le
choix de mettreen avantdes
producteursavec lesquels le
site collabore régulièrement.
Pas de prix barrésmais,
au contraire,une attention
particulièresur le fait de ne

pas abîmerles tarifs- et
donc les revenusdes
vignerons-, avec des
remisesen fonction du
nombrede bouteilles
achetées,plus un avoirpour
la prochainecommande.
Ainsi, les nouveauxclients
profiterontd'un avoirde 15€

et les anciens,d'un cashback
de 3 à 5 % sur le montant
totaldu panierd'achat. Pour
s'y retrouverdans l'offrede
vins, Idealwinepropose les
services de Margaux, sa
«sommelière»connectée.
Cette IA cherchedans tout le
cataloguela cuvée idéaleen

fonction du stylede vin,de
l'occasion de le déguster,
des notes aromatiques
principaleset, bien sûr,de la
gammede prix.Une aide
bienvenuepour s'y retrouver
dans le stock issu d'un millier
de vigneronspartenaires.
255 références de 8,50 à 650 €.

ÀINTERCAVES,
REMISES ET PRIX MODÉRÉS

Si la sélection est relativement courte,
le réseau de cavistes réussit à représenter
les principales règions viticoles françaises

avec l'accent mis sur ïaccessïbilité.

INTERCAVES, jusqu'au 3 octobre

Région - Appellation

Beaujolais, Brouilly

Beaujolais, Régnié
Bordeaux, Saint-Émilion
grand cru
Italie (Puglia)

Japon, whisky

Languedoc-Roussillon,
Côtes-du-Roussillon
Villages

Languedoc-Roussillon,
Pays d'Oc

Rhône, Cornas

Une sélection exigeante,
riche en découvertes et

en grandes signatures, tout
en restant accessible à tous
les consommateurs, telle
est la ligne directrice de
cette foire aux vins
d'Intercaves. Avec à la clé
de nombreuses offres
promotionnelles attractives :
20 % de remise pour un
achat au carton, des lots
avec une bouteille offerte
pour 5 achetées, voire

2 offertes pour 4 achetées
sur certaines références et
des remises globales allant
jusqu'à 30 %. De quoi
convaincre les amateurs de
pousser la porte d'une des
75 caves franchisées. Autre
spécificité de la foire aux
vins, unejolie sélection de
spiritueux avec deux
exclusivités, dont un whisky
japonais Akashi Sake Cask
Finish.
45 références de 6,32 à 89 €.

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle. 
L'accès aux articles et le partage sont strictement limités aux utilisateurs autorisés.244493 - CISION 3155632700501



LA SOMMELIÈRE, l'art de conserver le vın à l'ère connectée

Edition : Du 11 au 12 septembre 2026 P.75-78,80,82-84,86,88

p. 6/10

INTERMARCHE MISE SUR LES VINS A PR1X PLANCHER
Voulue comme plus lisible et plus simple,

l'offre de l'enseigne propose une sélection moderne et diversifiée,
reflet des attentes des consommateurs.

INTERMARCHE, jusqu'au 27 septembreTemps fort pour
l'enseigne de grande

distribution - qui réalise
10 % du chiffre d'affaires de
son rayon vin à cette
période -, la foire aux vins
d'automne d'Intermarché
entend coller au plus près
des attentes des
consommateurs avec une
représentation marquée des
vins blancs et une offre de
boissons sans alcool. Pour
s'adapterau pouvoir d'achat
de ses clients, plus d'un
tiers (37 %) de son offre
bénéficie de mécaniques
promotionnelles et 73 % des
références se situent sous
la barre symbolique des
15 €. Pour les connaisseurs,
Intermarché continue de
proposer une sélection

de dix cuvées de prestige
issues de domaines
historiques, sur 130 flacons
d'exception proposés à la
commande. Pour s'adapter
à l'évolution des tendances

de consommation, l'offre de
vins blancs représente 28 %
du catalogue, soit une
hausse de 4 % par rapport à
l'année dernière.
1 431 références de 2,39 à 990 €.

À LA CAVE DU CHÂTEAU,
LE BIO ET LA BIODYNAMIE EN EXERGUE

Le caviste haut de gamme veut promouvoir tous les styles de vin
et limite son offre tarifaire.

LA CAVE DU CHÂTEAU, du 15 septembre au 3 octobre Pour Damien de Gironde,
le directeur de la Cave

du Château, à Paris, cette
nouvelle édition de la foire
aux vins signe un
renouveau par les domaines
présentés, avec une
sélection plus étoffée et
une large représentation de
tous les styles de vins. « II
s'agit d'en proposer pour
tous les goûts, quitte à ce
qu'ils ne soient pas
consensuels, avec une offre
élargie et de nombreux
nouveaux domaines qui
nous font confiance. » Autre
nouveauté, le nombre accru
de cuvées en agriculture
biologique et en
biodynamie, un constat de
qualité plutôt qu'un choix
délibéré. Enfin, si toutes les
régions hexagonales sont
représentées, la sélection
met l'accent sur une jolie
collection de champagnes
en prévision des fêtes
de fin d'année, et quelques
spiritueux.
147 références de 11 à 104 €.
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LA GRANDE EPICERIE DE PARIS
INVITE À LA DÉCOUVERTE

Le grand magasin parisien met en avant
appellations confidentielles et grands noms

du Bordelais ou de Bourgogne.

LAVINIA, jusqu'au 4 octobre

LES VINS DE DEMAIN CHEZ LAVINIA

Le caviste fait la part belle aux talents
du monde, notamment l'Espagne.

Hugues Forget, chef de la
cave de La Grande

Épicerie de Paris, met en
avant ses découvertes avec
cette « Rentrée des vins ».
Curieux et dénicheur de
nouveautés, il réussit le pari
de proposer une offre
éclectique qui met en avant
rouges fruités ou plus
structurés, blancs
aromatiques ou
gastronomiques, dans des
appellations confidentielles
des grands vignobles
bordelais et bourguignons,

mais aussi dans des régions
moins connues. Un seul mot
d'ordre : les vins de demain
se dénichent dans les verres
d'aujourd'hui, loin des
étiquettes et des réputations
établies. C'est pourquoi, il
propose de découvrir quatre
domaines, dirigés par des
néovignerons ou de jeunes
passionnés. En parallèle,
Hugues Forget est allé puiser
dans les réservesde sa cave
de vieillissementpour mettre
en avant le millésime 2016.
198 références de 6,80 à 890 €. Avec une offre quasiment

pour moitié consacrées
aux vins issus de
l'agriculturebiologique ou
biodynamique, Lavinia
propose une sélection
éclectique, représentative
des différentes régions
viticoles françaises, mais
aussi des vins du monde
avec une offre de plus de
40 cuvées issues de 8 pays
différents. Une curiosité et
une ouvertured'esprit qui
mettentl'accent sur
l'Espagne, pays où est né
le concept de Lavinia.
Domaines signatures ou
jeunes références
montantes, la sélection de
cette foire aux vins

s'intéresse aux grandes
appellations ibériques, mais
aussi à certaines moins
connues en France. Plus
largement, l'offre permet de
découvrir les talents qui
dessinent le paysage viticole
de demain, sans oublier
les grands terroirs. Avec
le rachat de Lavinia par la
maison de négoce
bordelaise Ulysse
Cazabonne, la gamme de
bordeaux s'enrichit de
millésimes mûrs, avec une
attentionparticulièreportée
aux grandes propriétés
historiques et à
des signatures plus
confidentielles.
227 références de 7,50 à 750 €.

LA GRANDE ÉPICERIE DE PARIS, jusqu 'au 4 octobre

Représentative de la
diversité viticole

française, la sélection 2026
de Lidl entend répondre aux
attentes de tous les profils
de consommateurs et à tous
les moments de
consommation, du repas
gastronomique aux réunions
informelles autourd'une
assiette de tapas. Avec une
sélection volontairement
concentrée sur une centaine
de références, Lidl veut
garantir une offre au meilleur
prix, où cohabitent grands
classiques régionaux et
pépites plus confidentielles.
Et pour répondre aux
attentes de ses clients, Lidl
a modifié la structure de sa
sélection en réduisant la part
de vins rouges au profit de

cuvées en blanc, en rosé et
de vins effervescents. Pour
faciliter la compréhension
du vin, pas de jargon
complexe, mais la mise en
avant d'accords simplifiés,
accessibles à tous.
114 références de 2 à 25 €.

À LIDL, CAP SUR LES BLANCS,
LES ROSÉS ET LES BULLES

Dans l'air du temps, l'enseigne à petits prix
met l'accent sur les vins les plus appréciés

des consommateurs.
LIDL, jusqu'à épuisement des stocks
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MAISON NICOLAS MODÈRE LES PRIX

Outre des exclusivités, la chaîne de cavistes
propose une sélection à prix serrés avec des

vins prêts à boire et des sans-alcool.
Avec prèsde

500 magasins répartis
dans toute la France,
Maison Nicolas entend
répondre aux attentes de
ses clients, qui cherchent
des vins à consommer
rapidement ou à offrir. Xavier
Taran, acheteur, confirme
cette tendance avec la mise
en avant de millésimes prêts
à boire sur des bordeaux,
notamment des 2017 et des
2019, à côté d'exclusivités,
dont deux vins corses et
un côte-roannaise. « À côté
de grandes appellations
- Chambolle et Châteauneuf
du-Pape par exemple -,
nous avons aussi une large
offre de vins de France ainsi
que des propositions sans
alcool », décline-t-il. Tous les
budgets sont pris en

compte, avec une majorité
de tarifs entre 8 et 25 € pour
convenirau plus grand
nombre. Autre particularité :
l'ouverture à l'international
avec, par exemple, un vin
blanc espagnol en
provenance de Galice.
175 références de 5,50 à 99 €.

MAISON NICOLAS, jusqu'au 3 octobre

MONOPRIX MET EN LUMIÈRE LES NÉOVIGNERONS

L'enseigne urbaine met en avant ceux qui ont changé de métier
pour assouvir leur passion pour le vin.

MONOPRIX, jusqu'au 27septembre

AMonoprix, chaque foire
aux vins suit une

thématique et cette édition
2026 ne déroge pas à la règle
avec la mise en avant de
néovignerons, axe issu
naturellement des
dégustations effectuées par
Mathilda Gleise, la category
manager vins. Une façon de
mettre en lumière ceux qui,
par passion, se réinventent
après une première vie dans
la banque, la marine ou
la communication par
exemple. L'offre entend
proposer des vins de plaisir
avec des pépites, des prix
modérés et une sélection
originale vendue en demi
bouteille. « Nous mettons en
avant une sélection très large,
à la fois dans nos magasins
et sur notre site internet, avec
35 références en exclusivité »,
souligne Lucie Desprez,
responsable du marché vins
de Monoprix. Autre
nouveauté, une mécanique
promotionnelle qui évolue au
fil de la semaine, avec 20 %
de remise dès deux bouteilles
achetées du lundi au jeudi
et 30 % dès trois bouteilles,
du vendredi au dimanche.
286 références de 3,95 à 375 €.

3
<i
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TWILINVITE À EXPLORER LES TERROIRS

Le site d'e-commerce vante la diversité
de sa sélection et met en avant l'ensemble

des grandes appellations.

TWIL, jusqu'au 22 octobre

Erwann de Barry, fondateur
de Twil, en est convaincu :

« Le vin n'est pas seulement

le fruit d'un cépage ou
d'un savoir-faire. C'estaussi
l'expression d'un lieu. »

À travers cette édition 2026,
il entend inviter les clients
du site d'e-commerce à un
voyage verre en main de la
fraîcheur des terroirs alsaciens
aux coteaux escarpés du

Rhône, des paysages
volcaniques d'Auvergne aux
influences océaniques du
Bordelais. Avec un objectif
simple : proposer des vins
authentiques, représentatifs

de leur origine à des prix
accessibles grâce au modèle
de vente directe, qui fait la

force de Twil depuis sa
création.
200 référencesde 4,90 à 1 315 €.

Une sélection très courte
mais une volonté

affirmée de mettre
en avant des domaines
reconnus, des vignerons
engagés et des cuvées
choisies pour leur
personnalité autant que
pour leur rapport qualité
prix. De la Bourgogne au
Rhône, du Muscadet à
Cahors en passant par la
Grèce et une proposition
sans alcool, le réseau de
cavistes revendique une
approche décomplexée de
la découverte.
68 références de 5 à 27,90 €.

V & B VANTE UNE APPROCHE
DÉCOMPLEXÉE DU VIN

Le caviste restefidèle à sa philosophie :
rendre le vin accessible au plus grand nombre.

V & B, jusqu'au 23 septembre
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LE RHONE, BORDEAUX, LA CHAMPAGNE MAIS AUSSI L'ITALIE EN MAJESTE A VINATIS
Le leader de l'e-commerce déploie une sélection éclectique

et met en avant les pépites de bon nombre de régions viticoles.

AVinatis, le mot d'ordre
semble être le bon

plaisir de l'amateur de vins
et de spiritueux. Cette foire
aux vins met l'accent sur
une jolie sélection de vins
blancs du Sud, des
exclusivités et une offre de
raretés et de cuvées de

prestige. Pour les amateurs
de bulles, l'enseigne a
retenu des effervescents de
France, mais aussi d'Italie,
et une sélection de
champagnes accessibles.
Vinatis met aussi en avant
sa large offre transalpine
avec 40 pépites dénichées

par ses experts pour
redécouvrir la richesse et la
diversité des terroirs de la
Botte. Enfin, les amateurs de
spiritueux pourront
découvrir quelques pépites
entre whisky, rhum, cognac
et mezcal.
350 référencesde 4,20 à 263 €.

VINATIS, jusqu'au 6 octobre

WINEANDCO ADAPTE SON OFFRE
AUX DIFFÉRENTS PROFILS DE CLIENTS

Segmenter sa sélection enfonction des modes de consommation,
tel est le pari du site de vente en ligne.

WINEANDCO, jusqu'au 30 septembre

Plutôt que de se plonger
dans des pages d'offres

plus attractives les unes que
les autres à la rechenche de
l'inspiration ou de la très
bonne affaire, Wineandco a fait
un tout autre choix : construire
son offre autour des nouvelles
envies des consommateurs.
Intitulées « Jeune génération »
(de vignerons), « Grands noms
petits prix » (avec une
sélection de grandes maisons
accessibles à moins de 20 €),
« Terroirs méconnus » (des
appellations qui offrent
certains des meilleurs rapports
qualité-prix du vignoble) ou
encore « Vins du quotidien »,
la sélection entend attirer
une nouvelle clientèle, à la
recherche de cuvées plus
faciles d'accès. Pour les
amateurs avertis, La cave
idéale regroupe une sélection
de vins de garde entre 30
et 300 €. Si les vins rouges
restent prépondérants pour
cette foire aux vins 2026, les
blancs prennent une place
non négligeable avec deux
catégories : « Le temps des
blancs », des cuvées à moins
de 20 € et « Dans la bulle »,
des effervescents à moins de
30 €.
347 référencesde 4,30 à 295 €.
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